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Cestovní ruch 

 Do roku 1989  
 převládal domácí cestovní ruch (95 % všech cest) 

 převládal krátkodobý, neorganizovaný i neorganizovaný CR, 
koncentrovaný do letní sezóny (90 % formou ROH a podniková 
rekreace + chataření, chalupaření, stanování a cest za 
příbuznými a známými) 

 

 Po roce 1989 
 politické změny – zásadní změny (cesty, účel …), rychlý vývoj 

(CK) 

 do roku 1996 neexistovala žádná centrální evidence CK 
(zejména formou ŽL, krachy CK) 

 v současnosti podíl 2,9 % na HDP (v roce 2003 – 3,2 %)  

 Podpora CR – Czechtourism (http://www.czechtourism.cz/) 







            Koncepce CR 

  

 Od roku 2003 zavedena nová koncepce propagace ČR:  

 

 - zúžen počet komunikovaných témat (doposud byl rozpočet rozmělněn mezi více než 25 
oblastí).  

 - Czechoturism: agentura pro podporu CR ČR v zahraničí (příspěvková organizace MPO 
ČR, http://www.czechtourism.cz) 

 - 28 zahraničních zastoupení (vč. Brazílie, Argentina, Ukrajina, Uzbekistán, Čína, Korea, 
Mexiko …) 

  

 Veškeré aktivity agentury CzechTourism jsou nyní soustředěny na podporu těchto 
pěti hlavních témat: 

 
 Kouzlo hradů, zámků a historických měst  

 Zdravá a aktivní dovolená  

 Zlatá Praha (v trojím pojetí: historická, kulturní, pro mladé)  

 Lázně: místo pro odpočinek a potěšení  

 Církevní památky a poutní místa 

 

http://www.czechtourism.cz/






            Geografická regionalizace CR  

 „Rajonizace cestovního ruchu ČSR“ 

 - vládní dokument v období 60. – 80. let 20. stol. 

 

 Vymezení regionů (oblastí, podoblastí) CR a jejich kategorizace 

 - na základě komplexního hodnocení všech předpokladů pro rozvoj  

   CR v území 

 - celkem 47 regionů CR 

 

 Hodnotící kritéria: 

 - zejména kvalita přírodních podmínek, 

 - společenských, výtvarných a historických hodnot   

      vytvořených člověkem,  

 - rozsah, počet a význam funkcí,  

 - sezónnost, 

 - geografický vztah regionů CR k větším sídelním a průmyslovým  

      aglomeracím 





                     „Návrh nové rajonizace cestovního ČR „ 

 Dokument MMR, 2007 (v rámci programu WB „Výzkum pro potřeby regionů) 

 

 Význam rajonizace: 

 - tvorba ÚPD, ÚP obcí, měst a regionů; vypracování ÚPP (generely, územní prognózy,  

        územně-technické podklady, urbanistických studií, 

 - tvorba koncepčních strategických a programových dokumentů CR na národní, regionální    

        i obecní úrovni, 

 - podpora a stimulace rozvoje spolupráce a regionální úrovni, uplatňování principů PPP 

 - tvorba podkladů pro alokaci veřejných tuzemských i zahraničních zdrojů a realizaci  

        hospodářské politiky ve sféře CR, 

 - podpora rozvoje regionální, ale i národní politiky CR, 

 - usnadnění orientace investorů a soukromých podnikatelů (zejména MSP v odvětví CR, 

 - přispívání k uchování a zvyšování kvality ŽP a udržitelného rozvoje, 

 - podpora rozvoje zaměstnanosti v CR. 

 

 Dokument strukturován do 3 částí : 

 I.   Analýza a hodnocení potenciálu CR 

 II.  Návrh nové rajonizace CR ČR 

 III. Rajonizace CR – profily krajů ČR 

 



„Návrh nové rajonizace cestovního ČR „ 

 zdůrazňuje funkčně-prostorové využití krajiny pro CR – vymezuje 6 základních 
typů rekreační krajiny: 

 - horská krajina 

 - velkoplošné pískovcové skalní útvary 

 - venkovské krajiny (3 typy) 

 - urbanizované prostory. 

 

 Prostorové uspořádání CR v území doplňuje podrobná územní analýza 
rozhodujících forem CR: 

 - městský a venkovský CR 

 - lázeňství,  

 - vinařská turistika,  

 - letní rekreace a turistika u vody, 

 - zimní sporty a rekreace, 

 - veletržní a kongresový CR. 

 

  hodnocení středisek CR (funkční typologie) a vymezení významných 
koncentračních rekreačních zón 



 Návštěvnost památkových objektů 
 do r. 1989 významná součást 

domácího CR 

 po roce 1989 menší význam 

 

 Roztříštěná vlastnická struktura 
(restituce, BF): 
 stát (Karlštejn, Lednice, Sychrov, 

Bouzov) 

 obce (Karviná, Branná) 

 soukromé osoby (Orlík, 
Rychnov/K., Dětenice) 

 

 Dnes větší využití v CR než dříve 
 jarmarky, akce všeho druhu 



Lázeňství 

 před r. 1989  

 státní lázně, vysoká návštěvnost 

 

 po r.1989 

 transformace vlastnické struktury (restituce, 

privatizace) 

 odvětví s většinovým zastoupením soukromého 

vlastnictví (také návštěvnost) 

 rovněž projevy degradace (BF – Kyselka, Běloves) 





Typologie lázeňských 

míst v ČR 

Skupina Lázeňské místo 

A Františkovy Lázně, Karlovy Vary, Luhačovice, Mariánské Lázně  

B Jáchymov, Janské Lázně, Jeseník, Poděbrady, Teplice, Třeboň 

C Bechyně, Bílina, Darkov, Dubí, Karlova Studánka, Klimkovice, L. Kynžvart, L. Libverda, 

Lipová-lázně, Teplice nad Bečvou, Velichovky, Velké Losiny 

D Běloves, Bludov, Hodonín, L. Bělohrad, L. Bohdaneč, Konstantinovy Lázně, Kostelec, L. 

Kundratice, Lázně Mšené, Ostrožská Nová Ves, Slatinice, L. Toušeň, Vráž,  

Pramen: Fialová, D., 2004. 
Vysvětlivky: A – nadnárodní význam, B – celostátní význam, C – regionální význam, D – malý význam 
       –  dočasně mimo provoz 



Golf – další z pilířů marketingové strategie 

CZECHTOURISM 

 před r. 1989 – pouze 8 hřišť 

 po r. 1989 – velký rozmach 

 ČR dnes – evropská golfová „velmoc“ (87 hřišť) 


